



















































































































































［１］　汪小丹．“喜羊羊”成了拖鞋“代言人”　超 市 侵 权 赔 损 失［ＥＢ／ＯＬ］．人 民 法 院 网，ｈｔｔｐ：／／ｗｗｗ．ｃｈｉｎａｃｏｕｒｔ．ｏｒｇ／ａｒｔｉｃｌｅ／ｄｅｔａｉｌ／２０１３／
０４／ｉｄ／９４９９３２．ｓｈｔｍｌ．
［２］　季娴．商品化权及其法律保护［Ｄ］．上海：华东政法学院，２００６．
［３］　郑成思．世界贸易组织与贸易有关的知识产权［Ｍ］．北京：中国人民大学出版社，１９９６．
［４］　吴汉东．形象的商品化与商品化的形象权［Ｊ］．法学，２００４（１０）．
［５］　关晋鹏．论虚拟角色的知识产权保护［Ｄ］．太原：山西大学，２０１１．
［６］　李志刚．论虚拟角色的法律保护［Ｄ］．烟台：烟台大学，２００９．
［７］　胡芳芳．中国与美、日商品化权制度之比较分析［Ｊ］．时代金融，２０１１（３５）．
［８］　姜稚鸣．虚构角色法律保护问题研究［Ｄ］．重庆：西南政法大学，２００６．
［９］　于欣华 ．商品化权刍议［Ｊ］．西北农林科技大学学报：社会科学版，２００２（５）．
［１０］　王丽．虚拟角色商品化权的法律保护研究［Ｄ］．长春：吉林大学，２０１２．
编辑：张海涛
０６
